COMMENT RENDRE UNE BOITE DE PRESERVATIFS
DISCRETE DE JOUR ET FONCTIONNELLE DE NUIT?

SITUATION ACTUELLE NOTRE CONCEPT

De la gourmandise en boite.
Mais ce n'est pas du chocolat |

AUCUNE DISCRETION DE JOUR

@/ 9
Habillez vous ! (H

Craphisme plus sensuel

AUCUNE VISIBILITE DE NUIT

Touche de phosphorescence.
Une petite lueur qui ¢clairera
la situation.

Attends je

cherche...

Tu trouves?!




EXISTANTS ACTUELS NOTRE PROPQOSITION

Habillez vous !

Boite 12 préservatifs:
6.3 x12.5x 3.7 cm

Prix de 12 environ 9 a | 1€ Boite plus discrete en public.

Couleurs plus gourmandes, plus dis-
cretes avec un jeu de couleurs ne
sassociant pas directement &
celles des preservatifs actuels.

Couleurs vives la plupart du
temps, pas discret. Une boite ¢légante qui se fond dans le décor.

Plus de stabilité —— forme carrée qui souvre sur le dessus.
Plus de panique en plein feu de I'action, la boite ne se renversera pas |

On cache la boite dans
une autre boite plus jolie

et discrete ou un tiroir. ,
Préservatif range & lunite,

plus discret quand on le
sort de la boite.

Le graphisme sillumine dans le noir
=> mieux voir la botte sans passer
la nuit & tatonner autour de soi
ou de devoir allumer la lumiere
pour chercher la boite.

Preservatifs attaches les uns aux
autres = pas pratique.

Il faut sortir presque tous ou tous
les preservatifs de la botte pour
en décrocher un.

Une ouverture facilitee avec 2 languettes
qui permettent de separer les 2 opercules
joints. Comme l'ouverture des fromages pour
enfants «Petit Louisy.

Ainsi sans risque de déchirure.

Difficile & ouvrir.
Risque de déchirure
du preservatif en
forcant & l'ouverture.




Rangement a l'unite.
Fond avec papier
ondulé pour maintenir
les preservatifs.

Bolte de 12 préservatifs:
6.3 x 6.3 x6.3 cm

Plus petite = plus discrete

Matériaux:

-carton

-papier ondule

-méme matériau que pour un emballage de preservatif
-plastique d'inviolabilité autour de la boite (PP)

Mode d'emploi dans la boite
= discrétion pas sur l'extérieur.
Le graphisme sillumine dans
le noir = plus pratique.
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DECLINAISONS

Que vais-je choisir aujourd’hui?

A chague occasion une envie dif-
ferente, un go0t ou une sensation.

Jeu de couleurs et

Quelle gourmandise te tente ce soir?
effet de textures.

Tout réuni dans un seul coffret avec
4 sortes de preéservafifs, tel le prin-
cipe d'une boite de Nespresso ou de
chocolat.




(S?q)d? Dy,

Schema sur Picador pour découpe
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SITUATION ACTUELLE NOTRE CONCEPT
Bolte de 12 préservatifs: Bolte de 12 préservatifs: .
6.3 x12.5x 3.7 cm 6.3 x 6.3 x 6.3 cm
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Donc notre boite pour |12 préservatifs
gagne 41 cm3.
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Reduction & la source selon NFEN 13428 o
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100000 /0291 x 12 100000/ 0250 x 12
= 4 millions de preservatifs = 5 millions de préservatifs
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4 millions 5 millions

+ 25 %




Habillez vous !

Descriptif du projet :
litre du projet - Start 2 Love

Domaines concernés : commercial, marketing, comportemental et technologique.

Résumé du projet :

Notre concept se base sur une boite de preservatif plus discrete de jour. Nous
visons en tout premier les jeunes acheteurs qui peuvent se sentir géenes lors de cet
achat en public. Mais aussi une clientele qui s'affrme mais veut garder une cer-
taine discretion chez clle.

La deuxieme particularité du projet sera une meilleure visibilité de nuit par le biais
d'¢elements phosphorescent (graphisme).

Notre dernier point, nous avons modifi¢ 'emballage du préservatif en lui-méme
(houveau systeme d'ouverture).

Description d'¢taillée du projet :

- Quels objectifs ont ¢té poursuivis ?

- Discrétion de jour

- Visible de nuit

- Plus de praticite

- Tout cela réuni dans une bolte gourmande, ¢legante et raffinée.

- Quels ¢tapes ont guidé votre projet ?

- La pudeur envers les produits lies la sexualité.

- Plus de fonctionnalités

- moins de contraintes d'utilisation

- Discret de jour et visible de nuit

- Création d'un nouvel univers pour le theme du préservatif
- Déclinaisons du produit selon les goUts et sensations

- Quels sont les bénefices et/ou résultats attendus en terme
(données chiffréees et factuelles)

- De dévellopement durable ? Cain de matiere soit 41 cm3 pour
notre boite. Ce qui permet de gagner 25% de produit dans un camion. Le
consommateur peut reutiliser peut reutiliser sa boite pour d'autres fonctions.

- D'innovation ? Un nouveau graphisme et un nouvel univers des boites
de préservatifs. Une nouvelle technique d'ouverture des préservatifs. utilisation du
phosphorescent comme indicateur dans le noir.

- Quels sont les intérets retirés pour les parties prenantes :
- Le consommateur : plus de discrétion & 'achat, moins de géne en
public. Plus de simplicité pour l'ouverture du préservatif. Lunivers de la boite
permet d'attirer une clientele plus féminine.

- Fabricants d'embalages : Taille de lo boite plus adaptée aux
nombres de preéservatifs quelle contient. Ce qui permet une optimisation en terme
de palletisation.

- Entreprises conditionneurs : Aucune contrainte supplémentaire pour le
conditionnement ou la mise en rayon. La forme de la boite (carree) permet de les
empiler facilement.




